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Bgrn — medier - forbrug

af Hans Aarup, Eigil Leander Laursen og Erik Heiberg Lyhne

I Igbet af de seneste artier er bgrn blevet en selvstendig forbrugergruppe, med egne forbrugsvaner og
behov. — Betyder denne indlemmelse i forbrugerr@set, og dermed @ndringen i tilfredsstillelse af fglelses-
massige og sociale behov, at deres fremtid ligger i vareproducenternes hule hand?

Den fplgende artikel er et sammendrag at et musikspeciale,
hvor vi ser pa bprns medieforbrug, herunder grammofonpla-
der, kassetteband, radio— og TV-udsendelser, og hvor vi for-
spger at skitsere de problemer og muligheder, som opstar ved
bgrns medieforbrug og de vanskeligheder, som er forbundet
med realiseringen af gode medieprodukter for bgrn.

Det skal pointeres, at artiklen overvejende focuserer p&
familien som forbrugerinstans, og ikke kommer ind pa den
socialisering, som igvrigt foregér i familien.

BORN SOM FORBRUGERE

Samme jakke

eller frakke

s& man alle piger fa

bar’ fordi a’

hende Pia

kom med den slags jakke pa.

Og da Connie

fik en pony

sagde alle piger straks:
»Rideheste

er det bedste«

»Det er skgnt« og al den slags.

Hvorfor er der nogen der er sterke
no’en der altid bruges til model,

s& de andre aldrig far at merke

at de har en mening selv.

(Povl Kjpller: »I min klasse« fra LP’en »Vil du med i
skoven«)
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En af familiens vigtigste opgaver i fritiden er at forbruge.
Familien finder i hgj grad sin identitet via dens forskellige
forbrugsvaner, og det er klart, at voksenverdenens normer har
en afsmittende virkning pa bgrn, siledes at ogs& bgrn definerer
sig selv og hinanden bl.a. ud fra deres forbrug. Det grundleg-
gende ved forbrug er naturligvis, at mennesker skal have nogle
behov opfyldt. Nogle helt grundleggende behov som mad og tgj
skal optyldes ved k@b at varer, fordi en hjemmeproduktion af
varer til dekning af de fleste behov er en illusion i vort sam-
fund.

Vores behov skal ogsd dakkes i fritiden, og her kommer
fritidsindustrien ind i billedet med noget, der kunne se ud som
en falsk tilfredsstillelse af nogle reelle behov. P4 den ene side
kan man sige, at den er falsk, fordi kgbet af f.eks. et farvefjern-
syn eller en ny plade ikke i sig selv kan erstatte mellemmenne-
skelige relationer eller opfylde behovet for fellesskab. P& den
anden side udvikles der i forskellige sociale situationer nogle
bestemte behovsstrukturer saledes, at man ikke uden videre
kan tale om zgte eller uzgte behov. Det at kgbe ting og for-
bruge ting er si indgroet i vor bevidsthed og vort kulturmgn-
ster, at der ud over en gjeblikkelig materiel tilfredsstillelse ogsé
er tale om, at forbruget er med til at skabe en selvidentifikation
i forhold til det sociale lag, den aldersgruppe eller det kgn, man
tilhgrer.



Iforholdet foreldre og bgrn, er det almindeligt at bgrnene far
dyre gaver — som kompensation for den keerlighed, der méske
ikke kan vises eller ikke er tid til at vise i dagligdagen. For bgrn
giver det stor prestige over for jevnaldrende at eje dyre ting. At
eje en modelbil og selv bestemme over den giver en fglelse af
magt — en magt, der ligner den voksnes. Men ogs& andre
elementer spiller en rolle. For iser hos bgrn og i grupper af
bgrn har moden en afggrende betydning, og erhvervelsen af
modeting- legetgj eller pakledning— kan i visse tilfelde vere
betingelsen for fortsat at tilhgre og vaere accepteret i en efter-
tragtet klike eller gruppe. Derfor spiller bgrn en stor rolle for
produktionen som forbrugergruppe.

Det man kunne kalde bgrneindustrien er et relativt nyt fee-
nomen. Stort set er masseproduktionen af ting til bgrn noget,
der indskrenker sig til at finde sted inden for de sidste 30 &r.
Tidligere var legetgj noget bgrn eller foreldrene lavede af
vardilgst materiale. (F.eks. sebekassebiler med gamle barne-
vognshjul eller sten med huller der kunne illudere kger). Lige-
ledes var tgj til bgrn ofte omsyet voksentgj. I mere velhavende
hjem kom en »sypige« en gang imellem — i andre hjem vai uc.
husmoderens opgave. Bornetgj var ikke noget, man uden vi-
dere kgbte.

Andre moderne massefremstillede varer til bgrn sdsom se-
riebgger og serichefter er ogsa et nyt fznomen. I det hele taget
var bgrn ikke noget man tidligere brugte penge pa.

Bgrn eri vort samfund en isoleret gruppe i en slags ventepo-
sition, i et vacuum, hvor de i bestrebelserne for at skabe sig en
identitet i endnu hgjere grad end voksne er henvist til at er-
hverve sig ting. I mange bgrns bevidsthed hedder det: »Maneer,
hvad man har«. Dette er et element, som industrien forsgger at
udnytte f.eks. ved hjelp af et slogan som: »Har du hele seri-
en?« (hvad enten det er bgger eller modetgj til dukker). Et
andet eksempel kan vere den samle-mani, der er med hensyn
til » Smelfer«.

Den der har flest »smglfer« har naturligvis den hgjeste agtel-
se. »Jeg har ogsa en hel masse soldater af plastic. Jeg har talt
dem til 5000. Jeg stiller dem op i reekker. S& er der ogsd mend,
der spiller pa trompeter og sédan noget. Men dem har jeg kun et
hold af — der er 44 pa et hold. Det er efterligninger af rigtige
kampuniformer. Og s& kampvogne og sddan noget, dem har jeg
ogsa en del af. Jeg kgber ogsa mange ting. Hvis man har mange
mand, skal de jo ogsa have nogle ting, de kan sidde i og sddan
noget — tanks. Jeg har sddan et helt bord med sddan nogle sma
tanks. De star i rekker — s&dan et helt bord fyldt.« (Interview
med en dreng pa 12 ari »unge pedagoger« nr. 5, 1979, s. 23).

Den ggede materielle velstand er naturligvis ogsé afggrende,
nar man taler om bgrn som forbrugergruppe. Det er alminde-
ligt, at stgrre bgrn tjener penge ved lettere erhvervsarbejde, og
mindre bgrn far lommepenge, séledes at reklamen kan hen-
vende sig direkte til bgrn som kgbere:

»... Legoland bilerne er sa billige. Lommepengebiler kan
man kalde dem. Du har rad til at kgbe dem selv, s&dan lidt
efter lidt«. (Reklamekatalog fra »Lego«)

Nogle af de mest almindelige behov, som bgrn har, er at blive
voksen, stor og steerk — og bag disse behov ligger behovet for at
vere nyttig, at blive taget alvorligt.

Forskellige former for medier har ofte fat i disse be-
hov.F.eks. viser »Det lille hus pa prerien«, der bade findes i
bogform og som TV-serie, nogle bgrn, der netop lever i et
karlighed fellesskab, der ogsa er athengigt af deres indsats
bade med hensyn til at dyrke jorden og passe dyrene. Denne
serie er populer hos mange bgrn, fordi den rammer nogle
grundleggende behov, men disse behov bliver ikke bearbejdet
ien anvendelig form for danske bgrn, fordi forudsztningen for
»lykken« er urealistisk. Det er det samme, der gor sig gel-
dende for nogle bgrnepladers vedkommende, f.eks. »folk og
rgvere i Kardemommeby«, hvor der bliver oprullet et univers
med fellesskab af bgrn og voksne, der stdr sammen om at
ordne problemerne, men ogsé her drejer det sig om en fiktiv
verden. Et andet eksempel kan vere » Kaj og Andrea«, hvor
konsumenterne, bgrnene, ma opleve, at det at have det sjovt
og rart sammen, nok mere er en sag for dukker, end det er for
mennesker.

Der er i alle eksemplerne tale om, at bgrn identificerer sig
med mediefigurerne, lever med i deres problemer og er glade
sammen med dem, nar vanskelighederne overvindes. Men de
behov hos bgrn, som egentlig var udgangspunktet for, at me-
diet kunne fange konsumenten, er der ikke ®ndret ved, de er de
samme, nar pladen/filmen er slut

Bgrn og plader
Fra at kigge pa forbrug og til behov,vil vi nu prgve at se pa
bgrneplademarkedet, og den lancering forskellige plader far.
Udbudet af bgrneplader er en broget samling. Det er umuligt
at afgrense pladerne m.h.t. brugernes alder, si i det fplgende
er de produkter, der omtales som bgrneplader alle de LP-pla-
der, der er beregnet for et publikum under 14 ar. Ydermere er
det kun dansksprogede plader — vi medtager altsd ikke den
(hurtigt voksende) kategori af beat/rock plader, der is&r hen-
vender sig til aldersgruppen fra 10-14 &r, de sakaldte te-
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